Kurzanalyse Bazaar Berlin 2023

Besucher:innenbefragung
Herkunft und Alter

Andere Bundeslander: 8%

Durchschnittsalter:

Brandenburg: 49,8 Jahre
21%

Berlin:
70%

Besuchsdauer und Neubesucher:innen

Fast 4 von 5 Besucher:innen verbringen 3 bis 6
Stunden oder sogar langer auf dem Bazaar Berlin.

0 0 o

W Uber 30% der Besucher:innen kgmen
zum ersten Mal zum Bazaar Berlin.

Relevanteste Besuchsgrinde*

5 von 6 Befragte geben an, dass sie zwecks Sammlung
von Geschenkideen auf dem Bazaar Berlin sind.

Geschenkideen sammeln

. 83%
Uberblick Uber das Angebot einzelner Lander/ Regionen

82%
Kennen lernen/ Testen neuer Produkte ’

81%
Allgemeine Unterhaltung/ Erlebnis der Messeatmosphare

80%
Einkaufe tatigen
76%
Weihnachtsgeschenke kaufen
62%
Produktinformationen einholen
61%

(Jeweils Bewertung 1-3 auf 6er-Skalen)

Soziale Verantwortung | Bio & FairTrade

Fur 93% der Bazaar-Besucher:innen spielt der Aspekt
der sozialen Verantwortung beim personlichen
Konsumverhalten eine (sehr) wichtige Rolle.

(Bewertung 1-3 auf 6er-Skalen)

75% sind bereit, fur Bio-, FairTrade- und/oder
nachhaltige Produkte auch mehr Geld auszugeben.

Gesamtzufriedenheit und Ausblick

96¢y der Besucher sind mit ihrem Besuch auf
(1)

@)
Q Bazaar

BERLIN

Ausstellungssegmente

Fast 7 von 10 Besucher:innen des Bazaar Berlin
interessieren sich besonders fiir den World Market.

World Market

69%
Art & Style
44%
Natural Living
42%
Living Africa
40%
Fair & Social
36%
Winter at Home
32%
Produktgruppen

dem Bazaar Berlin (sehr) zufrieden.

®

der Besucher wirden die Veranstaltung

95%

Verwandten/Freunden/Bekannten

weiterempfehlen.*

haben die Absicht, die Veranstaltung
94%

auch das nachste Mal zu besuchen.

®

der Besucher bewerten das 9 5%

Angebotsspektrum positiv.

(Jeweils Bewertung 1-3 auf 6er-Skalen)

Schmuck, Modeschmuck, Nahrungsmittel (allgemein) sowie
Bekleidung/ Mode sind fiir die Besucher:innen die
interessantesten Produktgruppen.

Schmuck, Modeschmuck

Nah ittel (all in) 44%
ahrungsmittel (allgemein
"9 . 43%
Bekleidung/ Mode
41%
Naturwaren
: 37%
FairTrade-Produkte
36%
Wohnaccessoires/ Wohndeko
35%
Bio-Produkte
34%

Modeaccessoires (Taschen, %%@el u.a.)
Weihnachtsdekoration °

K tik, K& fl 26%
osmetik, Kérperpflege
perpileg 24%

23%

Heimtextilien

Lederwaren

1%

Gesundheitsprodukte

Mbel, Kleinmébel, KogEv‘\'/aren
Spielwaren, 1|\4Iloj/fikinstrumente
Teppiche/ lo(elims

Schuhe
7%

Kaufverhalten*

der Besucher:innen haben etwas gekauft
93%

oder bestellt bzw. beabsichtigen dies noch

im Rahmen ihres Besuchs.

gab jeder Kaufer im Durchschnitt auf

173€

dem Bazaar Berlin aus.**

Besucher:innen planen, aufgrund der
7 1% auf dem Bazaar Berlin erhaltenen

Informationen, zu einem spateren

Zeitpunkt (vielleicht) Einkaufe zu

tatigen.

/A\ Basis: Alle Befragten & exkl. , keine Angaben” —
® ' *Nur Privatbesucher **Bereinigte Auswertung ohne Extremwerte tiber 10.000 € H
MM szs ‘ : Il Messe Berlin
Erhoben von Messe-Marktfarschung



